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ATA DA 12 REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA - CAU/RJ

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N°02/2016

Ao dia dez de marco de 2017, as dex horas e trinta minutos, na sala de reunido do
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio de Janeiro, localizado na Avenida
Republica do Chile 230, 23° andar, Centro/RJ, reuniram-se os membros da
Subcomissdo Técnica do Edital de Tomada de Precos n° 02/2016, Marita Boos Alves
da Silva, Marta dos Santos Valim e Beatriz Medina Barbosa. O objetivo foi avaliar as
propostas apresentadas no Invélucro n° 1 da tomada de precos supracitada.

Apbs recebidos os envelopes da Comissio Permanente de Licitacdo (CPL), foi

verificada a existéncia de 2 (dois) envelopes nio identificados, os quais foram
numerados e abertos para classificagao.

Raciocinio
Basico

Estratégia de
Comunicacgao
Publicitaria

Ideia Criativa Estratégia de
Midia e Nazo-

Midia

(Quesito ainda
nao julgado)

Proposta 1
Criando
Espacos
Proposta 2 — 9,33
Caminho para
| cidade melhor

Abaixo, apresentamos a justificativa das notas fornecidas:

Proposta 1: Criando Espagos
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respeito do CAU, trazendo informagées sobre assisténcia técnica e do programa
Atendimento Iltinerante, nao aborda o tema do projeto completo, de grande interesse
para o Conselho, conforme apontado no edital.

Ideia criativa: como pontos positivos das Pecas apresentadas, destacamos o}
conceito da planta que se transforma no projeto, o que resume uma das principais
ideias defendidas pelo Conselho. Além disso, o acompanhamento dessa
transformacéo pelo arquiteto ou cliente também € um acerto. No entanto, a escolha

Estratégia de midia e nao-midia: a licitante opta por anuncio em revistas nacionais
voltadas para arquitetos e urbanistas, além da Newsletter voltada para os
profissionais e cartazes voltados para o publico em geral. Desta forma, a sociedade

importancia do uso da internet, no entanto, quase nao explora esse meio,
desconsiderando as redes sociais em seu planejamento.

Proposta 2: Caminho para cidade melhor

Raciocinio Basico: apesar de cometer pequenos erros de informacéo (CAU/RY como
integrante  do CAU/BR, fiscalizagcdo de obras), a licitante demonstrou ter
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repetir as palavras do CAU.

Estratégia de Comunicacgio Publicitaria: a licitante acerta ao propor uma
seégmentacéo do contelido, apostando em uma campanha menos formal, com objetivo
de atingir o pdbico jovem e a sociedade em geral. A estratégia é apresentada de
forma clara e fundamentada, coerente com o raciocinio basico. O destaque dado para
a relevancia social das atividades do arquiteto e urbanista também ¢ correto. Em

relagdo ao conceito, a licitante pée a cidade em evidéncia o que é adequado aos
interesses do Conselho.

Ideia

moderno e bom uso da paleta de cores. A licitante comete um erro no logo do
CAU/RJ (Conselho de Arquitetura e Urbanismo do “Brasil”).

Apds a andlise da primeira proposta e dos quesitos citados acima, a reunigo foi
Suspensa as 16h30, para ser retomada em data oportuna. O quesito estratégia de

midia e ndo-midia da Proposta dois sera julgado na proxima sessdo, em funcdo do
horario.

Membros da Subcomissao Técnica do Edital de Tomada de Precos N°02/2016
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Beatriz Medina Barbosa

Mo tor Boos, My do. iy,

Marita Boos Alves da Silva
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Marta dos Santos Valim
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ATA DA 32 REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA — CAU/RJ
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N°02/2016

Ao dia dezesseis de margo de 2017, as dez horas, na sala de reunigo do Conselho de
Arquitetura e Urbanismo do Rio de Janeiro, localizado na Avenida Republica do Chile
230, 23° andar, Centro/RJ, reuniram-se os membros da Subcomissio Técnica do
Edital de Tomada de Pregos n° 02/2016, Marita Boos Alves da Silva, Marta dos
Santos Valim e Beatriz Medina Barbosa. O objetivo era avaliar as propostas
apresentadas no Invélucro n° 3 da tomada de Precos supracitada.

Vale ressaltar que todos os julgamentos feitos por esta Subcomissao Técnica foram
de acordo com o determinado pelo Edital de Tomada de Precos n° 2/2016 e pela Lei
12.232/2010, que dispée sobre as normas gerais para licitagso e contratacédo pela
administragdo publica de servicos de publicidade Prestados por intermédio de
agéncias e propaganda e da outras providéncias.

Os participantes da Subcomissdo deram continuidade a analise do Repertério e

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo da proposta Vitrine
Comunicacso.

Capacidade de
Atendimento

Relatos de
Solugdes de
Problemas de
Comunicacao

Fazenda 12,67 8,83 8,5
Comunicacdo e
Marketing

Vitrine
Comunicagao

Abaixo, apresentamos as justificativas para as notas fornecidas:

Proposta Vitrine Comunicagéo

Repertério: as pecas apresentadas possuem  consisténcia na relacao
problema/solucdo de comunicagdo, qualidade de acabamento, com resultados
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Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagio: os relatos apresentados pela
licitante atenderam aos desafios especificos da campanha, demonstrando eficiéncia
na obtencdo dos resultados. As Pecas apresentadas foram muito bem executadas,
840 visualmente atraentes, destacando-se ainda pelo carater inovador.

Apds a andlise dos quesitos citados acima, a Subcomissio considera como encerrada
a avaliagao dos Invélucros ne 1 en°®3, e finaliza sua reuniao as 12h.

Membros da Subcomissao Técnica do Edital de Tomada de Precos N°02/2016
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ATA DA 2 REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA — CAU/RJ

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N°02/2016

230, 23° andar, Centro/RJ, reuniram-se os membros da Subcomissio Técnica do
Edital de Tomada de Precos n° 02/2016, Marita Boos Alves da Silva, Marta dos
Santos Valim e Beatriz Medina Barbosa. O Objetivo foi dar continuidade & avaliacdo
das propostas apresentadas no Invélucro n° 1 € n° 3 da tomada de precos
Supracitada.

Comunicacao Publicitaria da Proposta 2 (Caminho para cidade melhor), avaliando 0
quesito Estratégia de Midia e N&o-midia.

—_—

Raciocinio
Basico

Estratégia de [ Ideia Criativa
Comunicagao

Publicitaria

Estratégia de
Midia e N3o-
Midia

Proposta 1 -
Criando
Espacos
Proposta 2 — 8,33
Caminho para
@ade melhor

Abaixo, apresentamos a justificativa da nota fornecida Para o quesito Estratégia de
Midia e Nao-midia:

Proposta 2: Caminho para cidade melhor
Estratégia de midia e nio-midia: 3 licitante propée uma estratégia de midia bem

diversificada, o que foi considerado um acerto. No entanto, a Subcomisszo questiona
algumas escolhas como, por exemplo, a do VLT, considerando o preco em relacdo ao
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1 — Fazenda Comunicacao e Marketing
2 — Vitrine Comunicagao

Capacidade de
Atendimento

Repertorio Relatos de
Solugdes de
Problemas de

Comunicacio

Fazenda
Comunicacao e
Marketing

Vitrine
Comunicagao

(Quesito ainda nao
julgado)

(Quesito ainda nao
julgado)

Abaixo, apresentamos as justificativas para as notas fornecidas:

Proposta Fazenda Comunicacio e Marketing
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Repertério: as Pecas apresentadas possuem consisténcia na relacao
problema/solucdo de comunicagédo, qualidade de acabamento, com resultados
positivos. O VT apresentado & bem executado e editado. As solugdes sao adequadas
ao perfil dos clientes. Em relagéo ao folder de Lafaiete, consideramos o tamanho da
fonte pequeno, o que nao desabona o trabalho.

Proposta Vitrine Comunicagéo

Capacidade de atendimento: A eémpresa comprovou possuir capacidade de
atendimento, com instalacées adequadas e equipe técnica qualificada, capaz de
operar nas diversas areas da publicidade. A licitante, contudo, nao especificou qual a
equipe que atendera o CAU/RJ diretamente.

Membros da Subcomisszo Técnica do Edital de Tomada de Pregcos N°02/2016
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Beatriz Medin& Barbosa
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