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11.3.1. Raciocinio Basico

Em nosso trabalho, falaremos do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio de
Janeiro - CAU/RU. Cabe ao Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio de Janeiro
"orientar, disciplinar e fiscalizar o exercicio da profissdo de arquitetura e urbanismo,
zelar pela fiel observancia dos principios da ética e disciplina da classe em todo o
territorio nacional, bem como pugnar pelo aperfeigoamento do exercicio da arquitetura
e urbanismo” (§ 1° do Art. 24° da Lei 12.378/2010). Além disso, o CAU/RJ é
responsavel pof incentivar reflexdes sobre o papel e as responsabilidades dos
profissionais na|qualificagado dos espagos comuns da sociedade em que vivemos e
também responsavel pela regulamentagdo do registro profissional do Arquiteto e
Urbanista e das sociedades profissionais, registro esse que se constitui  no
instrumento legal e necessario para o uso do titulo de Arquiteto e Urbanista e para o
exercicio das atividades profissionais privativas correspondentes. E um o6rgac que
fiscaliza o exerdicio da profissao no estado do Rio de Janeiro, assegurando que a
sociedade fluminense e os proprios profissionais sejam protegidos contra o exercicio
ilegal e antiético| do trabalho.

Como principal porta-voz de interlocugao junto as esferas de poder quanto ao dialogo
com seus profissionais e sociedade brasileira, o CAU/RJ tem como visdo o
aprimoramento ¢ fiscalizagdo do exercicio da profissdo, resguardando a sociedade do
Rio de Janeiro pela prestacdo de servigos por arquitetos qualificados e habilitados.
Além de zelar pélo desempenho ético da arquitetura e urbanismo e pelo bom conceito
da profissado, o CAU/RJ organiza uma série de atividades e servigos aos profissionais
e sociedade fluminense. Através do seu site, disponibiliza varios canais de
atendimento, cpnsulta e dialogo, além de servicos de interesse exclusivo ao
profissional. A proximidade com seus publicos de interesse é regra no CAU/RJ. O
CAU/RJ ampliol sua atuacéo nas cidades do interior do estado, dando continuidade
a0 “Programa de Atendimento Itinerante”, realizando palestras em diversos municipios
cariocas. Em julho de 2016, o CAU/RJ também abriu seu primeiro Posto de
Atendimento, na Regido Leste Metropolitana, na cidade de Niterdi, que concentra o
sequndo maior numero de profissionais, depois da capital. E, para 2017, o CAU/RJ
planeja criar um novo Posto de Atendimento, desta vez em Campos dos Goytacazes,
por meio de uma parceria com a Associagao Norte-Fluminense de Engenheiros e
Arquitetos, a ANFEA. Também em 2017, a assisténcia técnica sera uma das
bandeiras do JAU/RJ, destinando 2% do orcamento previsto, em conjunto com o
CAU/BR para financiar acdes de assisténcia técnica em habitacoes de interesse
social, colocando o arquiteto e urbanista como ator social no desenvolvimento e
planejamento eguanime das cidades fluminenses. De acordo com dados do Censo
dos Arquitetos ¢ Urbanistas, obtidos pelo CAU/BR em 2013, o pais tem mais de 108
mil profissionais, colocando como principal obstaculo ao exercicio da profissao, a
pouca valorizagéo do arquiteto e urbanista pela sociedade (52% dos entrevistados),
seguido pela baixa remuneragdo (32%). Para conhecer mais sobre a imagem dessa
populacgéo profissional e a relagdo de sua atuagao junto a sociedade e importancia da
arquitetura e urbanismo na vida das pessoas, assim como as atividades do CAU, foi
realizado um estudo do CAU/BR em conjunto com o Instituto Datafolha, divulgado em
2015. Dentre diversos aspectos, a pesquisa constatou uma grande preocupagao; das
pessoas que |reformaram ou construiram, s6 15% contrataram profissionais
tecnicamente habilitados. No caso dos arquitetos mais precisamente, apenas 7% da
populagdo ecomomicamente ativa buscaram seus servicos. A populagao considerou
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os servigos do pyofissional arquiteto e urbanista muito dispendioso, caro. Senso que
teve novo julgamento pela maioria, sendo que na relagdo custo/beneficio quando
relatado, o servigo do arquiteto € somente 10% do valor total da obra.

A grande barreira na contratacao dos servicos do arquiteto, colocada na pesquisa, €
o pensamento de que o servigo € caro e de que contratar servicos que nao sao do
arquiteto fica majs barato. Grande engano. E o suposto barato que sai caro. Além do
custo do projetq ser um pequeno percentual da obra, o projeto detalhado e bem
elaborado por profissional arquiteto, qualificado para tal, com quantidade certa de
materiais, cronogramas definidos para entrada e saida de profissionais e servigos, &
0 que vai ajudar|a economizar na construgao, além de resultar em um bem de valor
patrimonial mais elevado. Assim, a pesquisa objetivou buscar a valorizagao
profissional, para colocar o arquiteto como o profissional mais qualificado e acessivel
para atender as necessidades, na reforma ou construcdo, seja pela sua capacidade,
seja pela acessibilidade na relagéo custo/beneficio, considerando o valor total da obra.
Esse objetivo atende o que preconiza o CAU, a universalizagdo do acesso,
promovendo a Arquitetura e Urbanismo para todos.

Em consonanciacom o aludido, a problematica apontada no briefing segue o objetivo
acima. Destarte, como apresentar um modelo de comunicagdo novo e mais
impactante, focado no fortalecimento profissional, buscando a percepgao € o
reconhecimento |da importancia do arquiteto e urbanista e sua imprescindibilidade
para a sustentabilidade e desenvolvimento social e urbanistico das cidades, nao
esquecendo também do fortalecimento institucional do CAU/RJ, enquanto orgao
representativo gdos poderes constituidos, de fiscalizagdo e disciplina do exercicio
profissional. A gomunicagdo publicitaria tem grande relevancia para o CAU/RJ e
também para a |populacdo brasileira. E através dela que se difundem e divulgam
informagdes, sendo mecanismo de integragdo e proximidade com a sociedade
carioca, através |da disponibilidade intermitente de informacdes sobre suas agoes e
atuacao, promoyendo a identificagao da marca e o fortalecimento institucional e
profissional, para o conhecimento de todos. Assim, sensibilizando sobre a importancia
do profissional, garantimos mais seguranga e qualidade nas obras e servigos, bem
como repudiam@s o exercicio ilegal da profissao. Outrossim, a valorizagcao da
profissdo de arquiteto e urbanista fomenta o trabalho do profissional devidamente
habilitado e registrado no Conselho, bem como potencializa sua participagaoem obras
e servicos. Dessa forma, torna-se necessario divulgar mais a importancia do trabalho
do arquiteto e urbanista, mostrando para a populagao carioca o que ele faz, como faz
e as vantagens ¢ferecidas pela sua presenga em qualquer tipo ou tamanho de obra,
aproximando ais os profissionais com a sociedade, potencializando o
relacionamento do CAU/RJ com a midia para posicionar a imagem positiva do orgao,
informando sua|atuagcdo de destaque nas diversas discussbées da arquitetura e
urbanismo, nas pautas de interesse publico e nas resolugdes da area, bem como o0s
temas de dificuldade da profissao, além de outros objetivos descritos no briefing, que
sdo os grandes desafios da comunicagdo. Entdo, como suprir tais desafios? E o que
esperamos responder utilizando-se da comunicagao, através de muiltiplos veiculos e
acdes, considerando toda a diversidade do publico-alvo do Conselho para provocar
uma mudanga cultural sobre o tema, visando recuperar a importancia do profissional,
ampliar o trabalhp e universalizar 0 acesso aos Seus Servigos.
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11.3.2. Estratégi
Essa estratégia
profissional, ben
realizaremos um

Eg anos
de Comunicagao Publicitaria

tem como dinamica: esclarecer, valorizar e fortalecer a imagem do
n como da instituicdo que o representa. Com base nessa trajetoria,

a campanha inovadora para o Conselho de Arquitetura e Urbanismo

do Rio de Janeiro - CAU/RJ, utilizando-se da comunicacao para ampliar a relevancia

do Arquiteto e
admiragdo da g

Urbanista e também do CAU/RJ, estimulando a valorizagao pela
opulagéo pelo profissional e pelo CAU/RJ. Também, difundir as

habilidades do profissional para o desenvolvimento sustentavel e responsavel, social

e urbanistico da
social capaz de

5 cidades fluminenses, colocando o arquiteto como protagonista, ator
responder as mais diversas demandas para promover qualidade de

vida, além de propagar o trabalho e a marca da instituicao junto aos profissionais e

para a sociedad
O planejamento

e em geral.
comunicativo traduzira as iniciativas acima, alcangando também os

objetivos especfficos: Difundir as areas de atuacao do arquiteto e urbanista e sua
responsabilidade técnica; Integrar o profissional arquiteto e urbanista nas agoes
propostas pelo CAU/RJ; Dar visibilidade ao profissional de arquitetura e urbanismo
destacando sed papel para a sustentabilidade do desenvolvimento das cidades
brasileiras; Despertar na sociedade o interesse pelas habilidades do arquiteto e
urbanista em agoes relacionadas a essa area; Mostrar para esses profissionais e para
a sociedade o|importante papel do CAU/RJ para assegurar que profissionais
devidamente capacitados atuem no mercado de trabalho.

As informacgodes para atingir os objetivos da campanha serao evidenciadas dentro da
dinamica epigrafada, que detalha as iniciativas de comunicagao e objetiva assegurar
que sejam igualmente compreendidas, disseminadas e praticadas pelos publicos de
interesse.

A utilizacdo da comunicagdo é inerente a vida em sociedade. S6 criamos vinculos
entre as pessoas quando ha uma comunicagao que consiga transmitir e atingir com
eficacia seu propoésito. Ndo é por coincidéncia que as palavras comunidade e
comunicacgao temham a mesma raiz. Comunicar € comungar, compartilhar, fazer junto.

Por isso, qualque
estratégico.
Mas comunicar 1
de massificagao
uma saturacdo d
a uma comunica
num oceano de
comunicacao na
pertinente e umg
Assim, a agénc
ARQUITETO E
DE VIDA.

r projeto de comunicagao eficaz precisa considerar um planejamento

ndo € uma tarefa simples na sociedade da informagao. Os fendmenos
da comunicacgdo e de pulverizagdo de seus meios estao levando a
e contetdo, hoje o principal obstaculo a ser superado para se chegar
iIcao eficiente. Destacar a informacao de forma atrativa e relevante
dados de toda ordem, ou seja, ser ouvido € o principal desafio da
atualidade. E isto requer uma estratégia precisa, uma mensagem
linguagem atrativa, como esperamos demonstrar.
a sugere um conceito que resume bem o proposito da campanha:
URBANISTA. CRIANDO ESPACOS, PROMOVENDO QUALIDADE

Esta € uma me‘j']sagem que destaca o profissional “ARQUITETO E URBANISTA”,

colocando sua f
de vida, ou sej;
sustentaveis e h
um slogan que
principal no des
importancia é |

ncao relevante de criagao de espagos para a promogao da qualidade
n, evidenciamos sua importante atuagdo em desenvolver espagos
umanos para 0 meio e confortaveis e funcionais para a populagdo. E
traduz o protagonismo do profissional como ator, agente ou artista
envolvimento social e urbanistico das cidades. A identificagcao de sua
mediata e proporciona maior visibilidade de sua atuagao assim,
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desperta o inte esse da sociedade pela procura de seus servicos. A mensagem
remete ao contgudo informativo das pecas que além de destacar a marca CAU/RJ,
tratam do papél institucional e do seu trabalho de fiscalizagdo, normatizacao e
representagao da classe, que assegura o bom andamento da profissdo e garante a

seguranga de

recuperar a imp
arquitetura e ur
Os desdobrame
visual e informat
representa o pra
arquiteto e urba
registrado no C
servicos. Adem
tornando-se ide
comunicacao, p¢
Na transmissao
campanha em tn
Momento 1 — E
urbanista e do
funcoes e as var
os profissionais
Momento 2 — V3

tuagdo por profissionais qualificados no mercado. Tudo visando
rtancia do profissional, ampliar o trabalho e universalizar o acessoda
anismo para todos.

tos ocorrem com a sustentacdo da campanha, que apos o contato
vo das pegas, provocam uma identificacao imediata também de quem
fissional, o CAU/RJ. Com a campanha, a valorizagdo da profissao de
nista fomentara o trabalho do profissional devidamente habilitado e
,onselho, bem como potencializara sua participagao em obras e
pis, € uma mensagem simples, de facil identificagao e interagao,
tal para compartihamento e viralizagdo nos diversos meios de
pdendo também gerar midia espontanea.

da mensagem, dentro de sua trajetoria comunicativa, dividiremos a
es intengdes perceptivas que se traduzem nas pecas:

Esclarecer: Elucidaremos a importancia do trabalho do arquiteto e
CAU/RJ, mostrando para a populacao carioca algumas de suas
itagens oferecidas pela presenca e atuacao deles, aproximando mais
e a instituicdo com a sociedade;

lorizar: A linha de criagao utilizara elementos de atuagao do arquiteto

no desenvolvime
como protagoni

nto e planejamento dos espagos, mostrando a imagem do arquiteto
ta do seu trabalho para identificacdo e admiragao do publico,

enaltecendo sug presenca, seja na reforma ou construgao, seja pela sua capacidade,
seja pela acessibilidade na relagéo custo/beneficio, considerando o valor total da obra.
Também destagaremos a funcdo do CAU/RJ como articulador junto as esferas de
poder em prol do profissional;

Momento 3 — Posicionar a imagem: Decorréncia do esclarecimento e valorizacao,
fortaleceremos @ imagem positiva tanto do profissional arquiteto e urbanista quanto
do CAU/RJ, atrajés da percepcgao de admiragao da populagao carioca com as atitudes
e atributos do arquiteto e do papel articulador do CAU/RJ junto aos poderes, através
de suas intencdes e da sua importancia em conjunto no contexto do desenvolvimento

social e urbanisti
de trabalhos do
preconizando as
A eficacia no er
intengoes.

co das cidades. A consequéncia sera a natural ampliagao do nimero
arquiteto, resultando na procura devido a confianga e admiragao,
sim a universalizacdo da arquitetura e urbanismo para todos.

tendimento da mensagem sera realizada por essa transmissao de

A estratégia levara em conta a integragao dos diversos meios e formas de

comunicacao. A
de eficiéncia do

articulagcdo de novas midias com os meios tradicionais € um requisito
planejamento comunicativo contemporaneo do CAU/RJ, que podera

ser utilizado nesta campanha.

Serao seleciong
campanha em
campanha pre\
sustentacao pog
por meio de est

dos os veiculos mais adequados, com a verba estimada para a
R$ 100.000,00 (cem mil reais), no periodo de 01 (um) més. A
& esforcos maiores no inicio e agdes de comunicagao para
terior, com desdobramentos regionais no estado do Rio de Janeiro,

ratégias de multiplicagdo da mensagem e reprodugao de pegas que-

possam ser realizadas sem onerar o CAU/RJ.

Rua Nhanduti, 299 - Caicara - BH - MG - CEP 30770 - 370
Tel: (31) 3072-4762 | e-mail: fazendacm@gmail.com A ] 4




A’
~d

comunicagao e marketi

Eg AN0S
Pracgas: Estado do Rio de Janeiro.

Publicos de Interesse/stakeholders: Sao os destacados no briefing: estudantes de
arquitetura e urbanismo e profissionais arquitetos e urbanistas, sociedade civil
organizada ou n#o, os poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, e os formadores de
opiniao.
Para que a mensagem chegue de forma eficaz ao seu destino, garantindo sua
transmissao e |percepcdo do publico, poderemos utilizar dos mecanismos de
comunicagao dg massa do estado do Rio de Janeiro.

A comunicagao adequada € a base fundamental de todo trabalho desenvolvido, sendo
instrumento efigjente de informagao, reconhecimento e esclarecimento do publico-
alvo. Para que haja adequacao, a comunicagdo sera moderna e atrativa,
correspondente go perfil de cada stakeholder.

Realizaremos anuncios destinados aos profissionais de arquitetura, estudantes,
formadores de opiniao e sociedade fluminense em geral. As agdes de nao midia serao
destacadas na sede do CAU/RJ, faculdades publicas e particulares de arquitetura e
urbanismo, alén) de prédios publicos dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario,
entre outras entidades no estado do Rio de Janeiro. Aléem de serem utilizados
constantemente | pelos stakeholders, pessoas de outros estados também utilizam,

fazendo-se assi
forma, o materia
Com o intuito de

pertinente a decisado de realizar a veiculagdo naqueles locais. Dessa
publicitario ira ao encontro de cada publico de interesse.
garantir maior impacto e velocidade de informagao, utilizaremos dos

mecanismos e meios digitais, atualmente um dos mais acessados pelos estudantes e

profissionais de
publicitario na pl
aparelho, fazend
acessibilidade e

arquitetura e urbanismo, disponibilizando também on-line o material
ataforma digital, que permita tal visualizagao e interagao em qualquer
0 com que a informagao circule amplamente, garantindo assim maior
abrangéncia aos stakeholders da campanha.

Visando a econgmicidade da campanha, impende a esta agéncia utilizar na veiculacao

0S recursos prof

prios de comunicagdo do CAU/RJ, tudo para integrar e direcionar as

informacdes, ga

manual de aplic

rantindo a otimizagao da verba na divulgagéo.

¢ao, o slogan, telefones, sites, entre outros canais de atendimento e

Por fim, destaca{mos nas pecas a identidade visual do CAU/RJ, de acordo com seu

comunicagao, b
Toda a comunica
apresentados a
campanha.

m como das redes sociais correspondentes.
¢ao seguira essa linha. Aideiacriativa e o plano de midia e nao midia
diante traduzirdo esta estratégia, trazendo forca e sinergia para a
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11.3.3. [deia Criativa

Anuncio para repista 1 pagina: a peca traz informagées gerais sobre importancia do
trabalho do arquiteto e urbanista, bem como a atuagdo do CAU/RJ para a
regulamentagao |da atividade. A campanha criada é inovadora e conceitual, sendo
direcionada nao|s6 apenas para os profissionais da area, como também para toda a
sociedade que [nem sempre tem conhecimento sobre o que o profissional de
Arquitetura e Urbanismo faz e nem sobre o préprio CAU. No anuncio, a imagem em
destaque traz uma planta que aos poucos vai dando forma a um novo ambiente,
confortavel e acpnchegante, fazendo uma relagao direta entre o novo espago com a
qualidade de vida. Além disso, para humanizar a campanha, as pecgas criadas
destacam profissionais da area observando a transformacao em realidade de seus
projetos. Tudo isso cria uma estética moderna que favorece a interpretagao do slogan,
consolidando a mensagem mais facilmente para o publico-alvo. As cores utilizadas na
criagao da pecgalsao suaves e bem compostas, aproximando-se do padréo visual da
identidade do CAU. A vantagem da revista € que ela possibilita maior exposigao e vida
util @ mensagen], porque o leitor podera estar exposto @ mensagem quantas vezes
desejar. Além digsso, como o proprio CAU possui uma revista, a mensagem sera ainda
mais segmentada para os arquitetos e urbanistas, além de universitarios e outras
pessoas interesgadas no setor.

Newsletter: a peca foi desenvolvida com foco no arquiteto e urbanista a fim de
trabalhar um bom relacionamento entre os profissionais e o Conselho de Arquitetura
e Urbanismo. A peca apresenta ao publico-alvo noticias relevantes sobre o Conselho,

como agoes e
desempenho éti

rojetos que sintetizem a busca continua pela valorizagdo e pelo
0 da profissao. Como o newsletter permite maior facilidade de

comunicagao, uma vez que o seu disparo é na esfera digital, esta peca € fundamental
para dar maior visibilidade aos trabalhos do CAU/RJ.

Cartaz: seguindo

a mesma linha do anuncio para revista, trazendo informagoes gerais

sobre a importancia do trabalho do arquiteto e urbanista, bem como a atuagéo do
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio de Janeiro — CAU/RJ, o cartaz entra para
a campanha constituindo uma das formas mais econdmicas e eficientes de
comunicagao com o intuito de levar a mensagem ao publico-alvo. A ideia seria afixar
as pegas em locais publicos, universidades e demais pontos em que o target possa
ser alcangado.
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11.3.4. Estratégi

Mg‘rj anos
de Midia e Nao Midia

Consideramos 4 relevancia deste trabalho para atingir os objetivos de comunicagao.
O plano de midia e ndo midia visa dar a maxima rentabilidade, visibilidade e o maior
alcance possivel da campanha criada, garantindo assim o perfeito entendimento da
mensagem pelos publicos de interesse.

O desafio esta |no trabalho de divulgar a importancia do trabalho do arquiteto e
urbanista, mostrando para a populagao carioca o que ele faz, como faz e as vantagens
oferecidas pela sua presenga em qualquer tipo ou tamanho de obra, aproximando
mais os profissignais com a sociedade, potencializando o relacionamento do CAU/RJ
com a midia para posicionar sua imagem positiva, informando sua atuagcdo de
destaque nas diversas discussdes da arquitetura e urbanismo, nas pautas de
interesse publico e nas resolugoes da area, bem como os temas de dificuldade da
profissdo, além| de outros objetivos descritos nesta estratégia. A necessidade
perceptiva sobrg a valorizagdo do arquiteto e urbanista ainda € maior, pois provoca
uma mudanga cultural sobre o tema, visando recuperar a importancia do profissional,
ampliar o trabalho e universalizar 0 acesso aos seus servigos.

A proposta paral a solucdo do impasse estd na escolha das midias e nao midias e
meios de comunjcagdo mais adequados, atrativos e eficientes para a transmissao da
mensagem. A pomunicacdo sera em todo o estado do Rio de Janeiro, com
desdobramentos regionais em parceria com outras entidades publicas e privadas, por
meio de estratégias de multiplicacado da mensagem e reproducdo de pecas que

possam ser reali
Publico-Alvo:
Os esforgos ser3

das sem onerar o CAU/RJ.

o concentrados aos publicos de interesse do CAU/RJ: estudantes de

arquitetura e urbanismo e profissionais arquitetos e urbanistas, sociedade civil

organizada ou 1
opinidao. O perfil
obtido de acords
CAU/BR em 201
divulgado em 2(
de opinidao foi of
IBGE. Essa estr
publico, pois, af]
disponiveis € p
compreender a
selecionadas m
potencializando
Verba: R$ 100.0
Periodo: 01 (um)
Objetivos da Corn

a0, os poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, formadores de
geral dos profissionais e estudantes de arquitetura e urbanismo foi
D com dados do Censo dos Arquitetos e Urbanistas, realizado pelo
3, além do estudo do CAU/BR em conjunto com o Instituto Datafolha,
15. O perfil da populagéo do estado do Rio de Janeiro, formadores
ptido com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —
atégia € essencial para alcangcarmos de maneira eficiente todo o
ravés das pesquisas de comunicagao e informacgdes dos veiculos
pssivel ndo somente chegar ao publico, como leva-lo de fato a
mensagem. Para alcangar todos os publicos de interesse, foram
dias e veiculos adequados ao perfil dos publicos de interesse,
A comunicacao e atingindo a maior quantidade de pessoas possivel.

D0,00 (cem mil reais)

meés

nunicacao e Midia:

- Ampliar a importancia da arquitetura e urbanismo e do CAU/RJ, valorizando a
profiss@o de arquiteto e urbanista e posicionando a imagem do 6rgdo para a sociedade

em geral como 0

rgao garantidor de que profissionais devidamente capacitados atuem

no mercado de trabalho;
- Difundir as areas de atuacao do arquiteto e urbanista e sua responsabilidade técnica;
- Integrar o profigsional arquiteto e urbanista nas agdes propostas pelo CAU/RJ;

- Dar visibilidade ao profissional de arquitetura e urbanismo destacando seu papel _

para a sustentab

lidade do desenvolvimento das cidades brasileiras;
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- Despertar na omedade o interesse pelas habilidades do arquiteto e urbanista em
acoes relacionadlas na area;
- Otimizar o invgstimento, distribuindo a verba de maneira estratégica, de forma que
seja possivel conciliar a necessidade de cobertura e frequéncia;
- Atingir os publicos de interesse, através da segmentagdo e cobertura que os veiculos
proporcionam.
A fim de atingir ps objetivos acima citados, de maneira eficiente, torna-se necessario
levar em consideragao alguns quesitos, descritos abaixo:
- Frequéncia: nimero de vezes que o expectador € exposto a mensagem publicitaria;
- Continuidade: periodo de veiculagao;
- Cobertura de plblico-alvo: percentual de pessoas que foram expostas a publicidade;
- Cobertura Geografica: localidades ou regides atendidas pelo meio de comunicagao.
Primeiramente, ¢ necessario estudar qual a situagao do CAU/RJ (briefing e pesquisas
jd@ mencionadas| acima), sua presenga nas mais diversas midias e a resposta dos
publicos de interesse para sua comunicagdo e agdes. Apos isso, verificar as
necessidades dé comunicacao, definir quais sdo 0os meios e agdoes mais adequados
para se cumprir 0s objetivos da campanha.
A utilizacao de pesquisas de habitos de consumo de midia é essencial. Para esse
planejamento fgram utilizados dados do Instituto Verificador de Circulagao - IVC,
Pesquisa Brasilgira de Midia 2016 - PBM, feita pela Secretaria de Comunicagao Social
- SECOM da Presidéncia da Republica e IAB (Interactive Advertising Bureau), que
retratam os habjtos de consumo de midia dos publicos de interesse. Sendo assim,
utilizaremos os meios: revista e internet, além de agdes de ndo midia. O planejamento
de midia visa articular todos os aspectos da estratégia publicitéaria que sao relevantes
para as tomadas de decisoes estratégicas de midia. Por meio da correta manipulagcao
das variaveis de|midia (cobertura de publico-alvo, frequéncia, continuidade e formato,
principalmente) |alcangaremos os objetivos de comunicacao, tudo isso, dentro dos
limites do investimento definido.
Defesa dos meigs:
Objetivando o alcance de todos os objetivos propostos, foram selecionados meios de
massa, com amplo alcance e publico diversificado. A seguir serao apresentados
dados sobre cada um desses meios, demonstrando seu alcance, afinidade e
pertinéncia comfa campanha apresentada.
1 — Revista: E ym dos mais importantes meios da arquitetura e urbanismo porque €
direcionado e @a peso para a marca CAU/RJ, sendo lida por profissionais da
arquitetura, estudantes, formadores de opinido e sociedade carioca em geral,
disponivel na fofma impressa ou digital. Sequndo estudos realizados todos os anos
pelos mais diversos veiculos, a principal caracteristica da revista € a credibilidade.
2 —Internet. A internet pode ser considerada o meio que mais cresce atualmente e o
segundo mais utilizado, conforme dados do PBM 2016. Quase metade dos brasileiros
(49%) utilizam o|meio. O uso de aparelhos celulares como forma de acesso a internet
ja compete com o uso por meio de computadores ou notebooks, 66% e 71%,
respectivamentel A internet atinge igualmente homens e mulheres, em sua maioria
das classes BC.
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Simulagao do pl
1 - Andncio Re
principais revists
Revista aU, Re
adequacao pard
da campanha.

2 — Newsletter:
publicagao fixa
projetos e sao er
de Informacéao €
institucional co
comunicacao qu
diretamente os
cadastrados no
dindmicos, objet
Pecas e Taticas
3 — Cartaz: Ess
campanha, visa
valorizando a pr
para a sociedaq
importante em
rapidas e eficier
veiculo diario, im
A2, para serem &

M periodicidade mensal.
e otimiza a verba da campanha e cumpre sua finalidade de atingir

g

~§-‘ aAnNos
no de distribuigao das pecas:

ista: Realizaremos a veiculagdo de anincio em uma péagina nas

as do estado e do segmento de arquitetura e urbanismo, como a
pvista Arquitetura e Construgdo e Revista Projeto Design, com

a plataforma digital. Tatica: Serdo 3 inser¢des durante os 30 (dias)

Também chamado de boletim informativo, a newsletter é uma
do CAU/RJ, que traz conteudos atualizados sobre suas agoes e

viados por e-mail para todos os profissionais cadastrados no Sistema

Comunicacao do CAU - SICCAU, disponivel também em seu site
E um excelente recurso proprio de

publicos de interesse. Tatica: envio para todos os profissionais
SICCAU, uma vez durante o periodo da campanha, com contetidos
vos e criativos, de acordo com as metas da campanha.

de Nao Midia:

B midia impressa tem um papel muito importante na divulgagcéo da
ampliar a relevancia da arquitetura e urbanismo e do CAU/RJ,
Dfissao de arquiteto e urbanista e posicionando a imagem do érgao
jle em geral. Alem de possuir design mais atraente € uma midia
ualquer plano de comunicacdo. Constitui uma das formas mais
ites de comunicagao, caracterizando-se principalmente por ser um
ediato e de baixo custo. Tatica: Produgao de 2.000 cartazes, formato
ifixados em locais de boa visibilidade e de grande acesso do publico-

alvo, como a sede do CAU/RJ, faculdades publicas e particulares de arquitetura e

urbanismo, além
entre outras entig
com os stakeholc
As tabelas de r
anexos, corrobor

de predios publicos dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario,
jades no estado do Rio de Janeiro, visando gerar maior comunicagao
lers da campanha.

nidia e ndo midia, planilhas, graficos e pesquisas, encontram-se
ando com esta estratégia.
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